Regulamin

Swiadczenia ustug reklamowych, promocyjnych i patronackich przez serwis internetowy

notatnikliteracki.pl

Niniejszy regulamin ustanawia sie w celu zapewnienia przez Wroctawski Dom Literatury, z siedzibg
we Wroctawiu, ul. Przejscie Garncarskie 2, NIP: 8971818500, Regon: 363380731, wpis do RIK:
39/2016, zwany w dalszej czesci regulaminu ,WDL” mozliwosci rozpowszechniania informacji
skierowanej do odbiorcéw, zachecajgcej do zakupu towardéw lub korzystania z ustug poprzez
,Notatnik Literacki” (NL).

1. DEFINICIE

Partner — osoba fizyczna, osoba prawna lub inna gospodarcza jednostka organizacyjna

nieposiadajgca osobowosci prawnej zamawiajgca ustuge w NL.
»Notatnik Literacki” (NL) — pismo poswiecone literaturze, wydawane przez Wroctawski Dom
Literatury. NL jest publikowany w dwdch formach: serwisu internetowego oraz tradycyjnego

wydania papierowego.

Reklama — materiat reklamowy lub promocyjny w formie grafiki lub innej formie, np. tekstu lub

materiatu multimedialnego.

Emisja — ptatna publikacja reklamy w serwisie internetowym i w mediach spoteczno$ciowych NL

w formie umozliwiajgcej kontakt uzytkownikéw z reklama.

Kampania — okres, w ktérym emitowane lub publikowane sg reklamy w ramach jednego zlecenia.

Pakiet — zestaw kilku formatéw reklamowych przeznaczonych do emisji w okre$lonym czasie.

2. DOSTEPNE FORMATY REKLAMOWE

1. Slider na stronie gtéwnej. Prostokat w orientacji poziomej (1564 x 600 px) na samej gorze

strony gtéwnej, zmieniajgcy sie automatycznie. Uzytkownik moze go tez przewijac recznie.



W widoku mobilnym slider ma postac¢ prostokata o orientacji pionowej (423 x 500 px).
W przypadku prowadzenia przez NL wiekszej liczby kampanii banner bedzie wymieniat sie
zinnymi bannerami wedtug algorytmu odswiezania ustawionego przez NL. Ze wzgledéw
technicznych te rozmiary nie moga ulec zmianie.

Nalezy zwréci¢c uwage na nakfadke z przyciskami przewijania oraz napis ,materiat

sponsorowany”, ktére przestaniajg cze$¢ obrazka, i uwzglednié to w projekcie.

2. Belka pozioma na stronie gtdwnej. Banner w orientacji poziomej ponizej sekcji ,Praktyka”.
Banner w wersji desktopowej ma wymiary: 1320 x 240 px, a w wersji mobilnej: 550 x 550 px.
Ze wzgleddéw technicznych te rozmiary nie moga ulec zmianie. W przypadku prowadzenia
przez NL wiekszej liczby kampanii banner bedzie wymieniat sie z innymi bannerami wedtug

algorytmu odswiezania ustawionego przez NL.

3. Belka w tresci. Banner w orientacji poziomej pojawiajgcy sie miedzy akapitami w artykutach
na stronie internetowej NL. Banner w wersji desktopowej ma wymiary: 1320 x 240 px,
a w wersji mobilnej: 550 x 550 px. Ze wzgleddéw technicznych te rozmiary nie mogg ulec

zmianie. Bannery w tresci nie podlegaja rotacji i sg widoczne przez caty czas trwania umowy.

4. Belka pionowa. Banner w orientacji pionowej pojawiajacy sie przy wszystkich artykutach na
stronie internetowej NL. Banner w wersji desktopowej ma wymiary: 320 x 520 px, a w wersji
mobilnej orientacje pozioma i wymiary: 1320 x 240 px. Ze wzgleddéw technicznych te
rozmiary nie mogg ulec zmianie. W przypadku prowadzenia przez NL wiekszej liczby
kampanii banner bedzie wymieniat sie z innymi bannerami wedtug algorytmu odswiezania

ustawionego przez NL.

5. Modut ,Polecane” na stronie gtéwnej. Slot reklamowy o wymiarach 423 x 550 px (desktop
i mobile) na stronie gtéwnej serwisu. Nalezy zwrdci¢ uwage na naktadki z napisami
,Polecane”, ,materiat sponsorowany”, ktére przestaniajg cze$é obrazka, i uwzgledni¢ to
w projekcie. W przypadku prowadzenia przez NL wiekszej liczby kampanii grafika widoczna
w module bedzie wymieniata sie z innymi grafikami wedtug algorytmu odswiezania

ustawionego przez NL.

Opis oferowanych aktualnie pakietéw reklamowych znajduje sie w cenniku zamieszczonym na konicu

tego regulaminu.
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ZASADY SWIADCZENIE UStUG

Warunkiem przystgpienia do realizacji i wdrazania emisji materiatéw reklamowych jest

uprzednie pisemne (w tym w formie e-mail) zaakceptowanie przez Partnera formy, tresci

i harmonogramu wykonania ustugi.

Reklamy sg zamieszczane na stronie internetowe] notatnikliteracki.pl oraz na profilu NL

w mediach spotecznosciowych na podstawie:

a. pisemnych zlecen sktadanych przez Partnera w siedzibie WDL lub przestanych droga
mailowa. Formularz zlecenia mozna pobrac ze strony internetowe;j [link],

b. umdw indywidualnych.

Zlecenie reklamowe/umowa zawiera:

a. dane identyfikacyjne Partnera,

b. wybdr formy reklamy (nazwa pakietu reklamowego, ewentualnie szczegétowe ustalenia
indywidualne),

c. ramy czasowe emisji zlecanej reklamy,

d. wartos$¢ zamowienia,

e. formeitermin ptatnosci.

Do zlecenia nalezy dotgczy¢ w wersji elektronicznej gotowy projekt reklamowy

w odpowiednim formacie, wg ustalonej specyfikacji technicznej i/lub tres¢ materiatow

reklamowych oraz zgode na wystawienie faktury bez podpisu osoby uprawnionej do

otrzymania faktury.

Tres$¢ i szate graficzng komunikatéw na strone www przygotowuje Partner i dostarcza na

adres: reklama@notatnikliteracki.pl nie pdzniej niz na 3 dni przed datg rozpoczecia kampanii

zapisang w umowie. Opdznienie w dostarczeniu materiatéw lub dostarczenie materiatéw
niezgodnych ze specyfikacjg techniczng nie powoduje automatycznego przesuniecia daty
zakonczenia kampanii. Opdznienie w dostarczeniu materiatdw moze wiec skutkowac
skréceniem okresu kampanii.

Partner dostarczajacy gotowy projekt reklamy zobowigzany jest do zachowania specyfikacji
technicznej wymaganej przez WDL.

Partner moze zleci¢c WDL wykonanie projektu reklamy na podstawie materiatow
dostarczonych przez Partnera w terminie nie pdzniejszym niz 10 dni przed pierwszym dniem

emisji. Warunki wykonania tej ustugi zostang uzgodnione w odrebnej umowie.


https://notatnikliteracki.pl/wp-content/uploads/2023/10/FORMULARZ-ZAMOWIENIA-REKLAMY-NL_2023.xlsx
mailto:reklama@notatnikliteracki.pl
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Format zamodwionej reklamy musi by¢ przystosowany do zawartosci pola reklamowego
(objetosci tekstéw, znakéw graficznych, animacji itp.) celem zapewnienia czytelnosci
emitowanej reklamy. W przypadku niewtasciwego przystosowania WDL wyznaczy nowy
termin, nie krétszy niz 24 godzinny. Jesli po uptywie tego terminu WDL nie otrzyma
poprawnych materiatéw, moze odmoéwi¢ emisji. W takiej sytuacji Partner zaptaci WDL
potowe umdéwionego wynagrodzenia albo zaakceptuje krétszy czas emisji — pod warunkiem
nadestania prawidtowych reklam w pdzniejszym terminie — bez obnizenia ustalonej ceny.
WDL zastrzega sobie prawo do ingerencji w tres¢ informacji prasowych i postéw
przeznaczonych do mediéw spotecznosciowych przed ich publikacjg, po wczesniejszym
uzgodnieniu zmian z Partnerem. Ingerencja moze dotyczy¢ tylko materiatéw, ktére s3
niezgodne z obowigzujgcym prawem lub naruszajgcych interes spoteczny, zasady dobrych
obyczajow lub statut WDL.

Zgodnie z obowigzujgcym prawem wszystkie ptatne reklamy pojawiajgce sie na stronie
internetowej i w mediach spotecznosciowych NL bedgy oznakowane jako materiat
sponsorowany.

Partner potwierdza, ze ma swiadomos¢, iz w przypadku prowadzenia na tamach NL wiekszej
liczby kampanii reklamowych, jego materiat promocyjny w sliderze, belce poziomej na
stronie gtéwnej, belce pionowej na marginesie artykutdw oraz w module , Polecane” bedzie
wymieniat sie z materiatami innych Partneréw wedtug algorytmu odswiezania ustawionego
przez NL. Jednoczesnie NL zobowigzuje sie, ze nie bedzie to wiecej niz 10 réznych materiatéw
promocyjnych w tym samym okresie.

Slider i bannery reklamowe moga by¢ podlinkowane albo do strony internetowej Partnera,
albo do umieszczonych w serwisie NL materiatéw prasowych dostarczonych przez Partnera.
W czasie trwania kampanii reklamowej logotyp Partnera bedzie obecny w sekcji ,Partnerzy”
na stronie gtdwnej serwisu. Logotypy Partneréw, ktérzy zakupig w NL 10 pakietéw pozostang
widoczne przez 12 miesiecy od daty rozpoczecia 10. emisji.

Zmiana oraz odwotanie zlecenia reklamowego wymagajg formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

Potwierdzenie przyjecia zlecenia lub przystgpienie przez WDL do jego wykonania oznacza
zawarcie umowy o tresci wynikajgcej z uzgodnionych pisemnych oswiadczen stron.

WODL zastrzega sobie prawo odmowy zawarcia umowy bez podania przyczyn.
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WEASNOSC INTELEKTUALNA

WDL nie ponosi odpowiedzialnosci za tresé¢ nadawanych reklam i publikacji.

Tre$¢ ani forma publikacji i reklam nie moze by¢ sprzeczna z prawem obowigzujgcym
w Polsce, dobrymi obyczajami, zasadami wspodtzycia spotecznego, a takze nie moze naruszaé
praw autorskich i débr osobistych osdb trzecich oraz nie moze wypetnia¢ znamion czyndow
nieuczciwej konkurencji, a takze sta¢ w sprzecznosci z zapisami statutu WDL.

WDL zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia reklam mogacych negatywnie
wptynaé na wizerunek lub renome WDL czy NL, jak réwniez reklam niezgodnych z prawem
lub naruszajacych prawa osdb trzecich albo wobec ktdrych istnieje uzasadniona obawa takiej
niezgodnosci lub naruszenia.

Partner zobowigzany jest do udokumentowania, ze przystuguja mu prawa na dobrach
niematerialnych (majgtkowe prawa autorskie, prawa pokrewne, prawo do patentu, prawo
ochronne do znakéw towarowych lub prawo z rejestracji wzoru przemystowego lub
uzytkowego, prawo do firmy i inne przewidziane odpowiednimi przepisami prawa) do
postugiwania sie uzytymi w reklamie informacjami, utworami badz ich fragmentami,
wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami przemystowymi i uzytkowymi, firma
przedsiebiorstwa lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony
prawnej. Ztozenie zlecenia na emisje reklamy jest rGwnoznaczne z oswiadczeniem Partnera,
ze powyziszy obowigzek jest spetniony. Partner zobowigzany jest na kazde zgdanie WDL
przedstawi¢ dokument potwierdzajgcy przystugujgce mu prawa na dobrach niematerialnych,
o ktéorych mowa powyzej.

Publikacje oraz kreacje tworzone przez WDL sg chronione prawem autorskim, Partner nie ma
prawa do ich wykorzystywania w innych publikatorach bez zgody WDL. WDL moze
odsprzedac¢ Partnerowi prawa do dalszych publikacji za uméwiong kwote.

Reklamy przestane w formie elektronicznej przez Partnera lub opracowania graficzne
wykonane przez WDL s3g przechowywane do konca cyklu emisji. Jesli w tym czasie Partner nie
zdecyduje sie na ich ponowng publikacje, mogg by¢ usuwane.

Wszelkie znaki graficzne przeznaczone do reprodukcji jak logo, rysunki oraz zdjecia musza
by¢ bardzo dobrej jakosci — zgodnej ze specyfikacjg techniczng. WDL nie ponosi
odpowiedzialnosci za jako$¢ emisji wykonanej z materiatow (znakéw, zdjec itp.), ktére nie
spetniajg warunkéw technicznych niezbednych do dobrej reprodukcji. Moze takze odmowic

przyjecia ich do realizacji. Za zle przygotowane kreacje i wynikajace z tego btedy w publikacji
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WDL nie ponosi odpowiedzialnosci. Informacje dodatkowe o warunkach technicznych
zawarte sg w specyfikacjach.

Weryfikacji dostarczonych materiatow/elementéw graficznych oraz materiatéw gotowych do
publikacji i oceny ich zgodnosci z wymaganiami technicznymi dokonuje WDL. W przypadku

negatywnej oceny materiatu WDL informuje o tym fakcie Partnera przed emisj3.

REKLAMACIE

Partnerzy moga sktadaé¢ reklamacje w szczegdlnosci z tytutu: wykonywania ustugi
z naruszeniem warunkéw okreslonych w regulaminie i umowie/zleceniu lub wysokosci optat
za S$wiadczenie ustug reklamowych pisemnie, telefonicznie Iub na adres:
reklama@notatnikliteracki.pl.

Reklamacja moze by¢ ztozona od dnia, w ktérym ustuga zostata nienalezycie wykonana lub

miata by¢ wykonana, albo od dnia doreczenia faktury zawierajgcej nieprawidtowe obliczenie

naleznosci z tytutu Swiadczenia ustug.

Reklamacja powinna zawierac:

a. imie i nazwisko albo nazwe oraz adres zamieszkania lub siedziby Partnera, zwanego
dalej ,,reklamujgcym”,

b. okreslenie przedmiotu reklamacji oraz reklamowanego okresu

c. przedstawienie okolicznosci uzasadniajgcych reklamacje,

d. date zawarcia umowy, ztozenia zlecenia i okreslony w niej termin rozpoczecia
Swiadczenia ustug — w przypadku niedotrzymania z winy WDL okre$lonego w umowie
terminu rozpoczecia swiadczenia tych ustug,

e. wysokos¢ kwoty odszkodowania lub innej naleznosci — w przypadku gdy reklamujacy
Zada ich wyptaty,

f.  podpis reklamujgcego — w przypadku reklamacji ztozonej w formie pisemne;.

WDL odpowiada na reklamacje w formie pisemnej w terminie 30 dni od jej ztozenia. Jezeli

reklamacja nie zostanie rozpatrzona w terminie 30 dni od dnia jej ztozenia, uwaza sie, ze

reklamacja ta zostata uwzgledniona.

Jezeli reklamacja jest uzasadniona, WDL po konsultacjach z Partnerem zobowigzany jest

sprostowac wady i usterki w reklamie. Jezeli w ustalonym okresie z przyczyn niezaleznych od

WDL kampania nie zostanie w petni zrealizowana, czas jej realizacji ulega wydtuzeniu lub —



alternatywnie — Partner moze przenie$¢ emisje czy pozostatg liczbe odston na kolejne

zamodwienie.

6. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Wszystkie pisma i oswiadczenia, o ktérych mowa w regulaminie, sktadane miedzy stronami,
dla ktérych nie zastrzezono formy pisemnej pod rygorem niewaznosci, mogg by¢ sktadane za
pomocy poczty elektronicznej i sg skuteczne z chwilg ich otrzymania przez drugg strone.

2. WDL/NL zastrzega sobie prawo zmiany regulaminu w kazdym czasie. W przypadku podjecia
decyzji o zmianie regulaminu WDL/NL umiesci jego ujednolicong wersje na stronie
internetowej notatnikliteracki.pl. Zaktualizowana wersja wejdzie w zycie z dniem jej
opublikowania.

3. Regulamin wchodzi w zycie dnia 01 pazdziernika 2023.

CENNIK UStUG REKLAMOWYCH NL [01.10.2023]

Przedstawione tu ceny pakietdw sg cenami promocyjnymi i dotyczg wszystkich pakietéw

zakupionych do korica roku 2023.
Istnieje mozliwos¢ zakupienia pakietéw z wyprzedzeniem — umowy zawarte do 31 grudnia 2023
roku, obejmujgce réwniez przysztoroczne swiadczenia reklamowe (do 31 grudnia 2024 roku) majg

statg, niezmienng cene.

Wszystkie podane ceny sg cenami netto.

1. Pakiet Podstawowy [cena 400 zi]

W skfad pakietu wchodza:

. belka pozioma na stronie gtdwnej NL z linkiem prowadzgcym do strony Partnera,



belka pionowa na prawym marginesie tekstow (w widoku mobilnym — belka pozioma)
z linkiem prowadzacym do strony Partnera,

jedna krétka (do 1200 znakéw) informacja prasowa w dziale , Wiesci”, np. o planowanych
spotkaniach z autorem lub zapowiedz premiery ksigzki,

1 post promocyjny na facebookowym profilu ,Notatnika Literackiego”.

CZAS TRWANIA: 2 tygodnie

2. Pakiet Rozszerzony [cena 600 zt]

W sktad pakietu wchodza:

belka pozioma na stronie gtéwnej NL z linkiem prowadzgacym do strony Partnera lub do
informacji prasowej na tamach NL,

belka pionowa na prawym marginesie tekstow (w widoku mobilnym — belka pozioma)
z linkiem prowadzacym do strony Partnera,

belka w tresci w trzech wybranych przez NL artykutach,

rozszerzona (do 2500 znakdw) informacja prasowa na tamach NL + w tej informacji link do
strony internetowej Partnera,

2 posty promocyjne na facebookowym profilu ,,Notatnika Literackiego”.

CZAS TRWANIA: 2 tygodnie

3. Pakiet Rozszerzony+ [cena 800 zi]

W skfad pakietu wchodza:

slot w sliderze poziomym (rotujgcy z innymi) na samej gorze strony gtéwnej NL z linkiem
prowadzacym do strony Partnera lub do informacji prasowej na tamach NL,

belka pionowa na prawym marginesie tekstow (w widoku mobilnym — belka pozioma)
z linkiem prowadzgcym do strony Partnera,

belka w tresci w pieciu wybranych przez NL artykutach,

rozszerzona (do 2500 znakdéw) informacja prasowa na tamach NL + w tej informacji link do

strony internetowej Partnera,



4 posty promocyjne na facebookowym profilu ,,Notatnika Literackiego”.

CZAS TRWANIA: 2 tygodnie

4. Pakiet VIP [cena 1000 zt]

W sktad pakietu wchodza:

slot w sliderze poziomym (rotujgcy z innymi) na samej gorze strony gtéwnej NL z linkiem
prowadzgcym do strony Partnera lub do informacji prasowej na tamach NL,

belka pionowa na prawym marginesie tekstow (w widoku mobilnym — belka pozioma)
z linkiem prowadzacym do strony Partnera lub do informacji prasowej na tamach NL,

belka w tresci w pieciu wybranych przez NL artykutach,

rozszerzona (do 2500 znakdw) informacja prasowa o premierze ksigzki na tamach NL +
w tej informacji link do ksiegarni wskazanej przez Partnera,

4 posty o ksigzce na facebookowym profilu ,,Notatnika Literackiego”,

zamieszczenie reklamy (rotujgcej z innymi) w slocie ,,Polecane” na stronie gtdwnej z linkiem
prowadzgcym do strony Partnera lub do informacji prasowej na tamach NL,

umieszczenie materiatdw promocyjnych (foto lub wideo) Partnera w dziale ,,Multimedia”,
mozliwos$¢ nagrania krétkiego (do 15 minut) wideo (np. wywiadu z autorem) w Klubie Proza
Wroctawskiego Domu Literatury,

znizka 30% od stawek cennikowych przy wynajmie Klubu Proza, np. na spotkanie autorskie.

CZAS TRWANIA: 2 tygodnie

5. Pakiet All Inclusive

Wykupienie dowolnej reklamy w wydaniu drukowanym daje mozliwo$¢ bezptatnego wykorzystania

wszystkiego, co oferuje Pakiet Podstawowy, i zapewnia 50% rabatu na pozostate pakiety.

Planowane ceny reklam w papierowym wydaniu ,Notatnika Literackiego”:



Il strona oktadki— 1200 zt
[l strona oktadki — 1000 zt
1/1 strony — 800 zt
1/2 strony — 600 zt
1/3 strony — 400 zt

Patronat nad ksigzka

,Notatnik Literacki” moze tez obja¢ dang ksigzke patronatem. W tym przypadku zasady wspotpracy
ustalane sg indywidualnie. W ramach patronatu NL moze zaproponowac¢ np. zrecenzowanie ksigzki,
przygotowanie spotkania autorskiego we Wroctawiu, nagranie podcastu, wideo lub transmisje live
na Facebooku i/lub YouTube.

W przypadku zainteresowania takg formg wspotpracy prosimy o kontakt.

Kontakt w sprawach wspdtpracy z ,Notatnikiem Literackim”:
Piotr Pflegel

piotr.pflegel@literatura.wroclaw.pl, tel. 512 903 270
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